
湛委农工办通〔2025〕５号

关于印发《湛江市“媒体+”赋能“百千万
工程”农产品市场体系建设实施方案》的通知

各县（市、区）党委农办、宣传部：

为推进落实好省委农办、省委宣传部《“媒体+”赋能“百

千万工程”农产品市场体系建设行动方案（2025—2027）》，充

分发挥湛江媒体传播力、引导力、影响力，实施“媒体+”行动

助力“百千万工程”，经市领导同意，现将《湛江市“媒体+”

赋能“百千万工程”农产品市场体系建设实施方案》印发给你

们，请认真贯彻落实。

中共湛江市委农村工作领导小组办公室

中 共 湛 江 市 委 宣 传 部
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（此页无正文）

中共湛江市委农村工作领导小组办公室 中共湛江市委宣传部

（代章） 2025年 7月 20日
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湛江市“媒体+”赋能“百千万工程”
农产品市场体系建设实施方案

为深入学习贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想，全

面贯彻落实党的二十大和二十届二中、三中全会精神，深入学

习习近平总书记对广东系列重要讲话和重要指示精神，落实省

委“1310”具体部署，推进落实好省委农办、省委宣传部《“媒

体+”赋能“百千万工程”农产品市场体系建设行动方案

（2025—2027）》，充分发挥湛江媒体传播力、引导力、影响力，

实施“媒体+”行动助力“百千万工程”，深化我市农产品市场

体系建设，加快建设现代乡村产业体系，结合湛江实际，制定

本方案。

一、总体目标

围绕“农业增效益、农村增活力、农民增收入”，深刻把握

新时代人文经济学的本质内涵，发挥媒体在垂直领域的信息传

播、资源整合、品牌塑造、舆论引导等功能，拥抱新技术，探

索新模式，打造全媒体传播矩阵，融合政府、市场、社会等各

方力量，统筹好有效市场和有为政府的关系，构建传统媒体和

新媒体协同创新机制，围绕实施“百县千镇万村高质量发展工

程”，重点突破，久久为功，开创“媒体+”助力乡村全面振兴

新局面，推动实现促消费、促外贸、促文旅、促农民增收、促
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媒体转型五大目标。

二、重点任务

（一）聚焦“媒体+市场开拓”，畅通产销对接增渠道。建

立湛江农产品采购商库，将全国重点采购平台、电商平台、深

加工企业等纳入库，“一对一”精准对接，及时发布市场供求信

息、价格走势等，为双方提供信息沟通和交易撮合服务。拓展

农产品销售渠道，充分开发大湾区市场，推动“湛品”入澳门、

入横琴，推进“湛品”“圳品”深度对接，持续开展喊全国人民

吃“湛品”、“湛品”“五进”广州等系列活动。积极参加省际交

流合作活动，推动更多湛江优质农产品走进京津冀、长三角、

川渝陕等地区。突出广东优势、湛江特色，打造更多国际性农

业会展新品牌，推动“湛品”“入湾”“出海”，实现湛江优质农

产品畅销海内外。

（二）聚焦“媒体+文化共创”，提升品牌价值出亮点。推

动湛江农产品与地方特色文化、现代流行文化相融合，品牌联

动，推动农产品包装、设计和营销升级。建立非遗体验区，在

赤坎老街、金沙湾滨海休闲旅游区等地提供游客可参与手工制

作、技艺研学等体验活动，开发“非遗传承人直播带货+线下体

验”双线营销。复制推广徐闻菠萝、湛江金鲳鱼、火山红薯、

遂溪仙品荔等市场与品牌创建经验，探索打造更多“小红书村”

“抖音村”“拼多多村”“盒马村”等生产市场一体新模式。聚
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焦中秋、国庆、春节、中国农民丰收节等节庆消费热点，发展

“节庆经济”，打造“湛品”促销文化节、年货一条街等，打造

更多节庆产品。

（三）聚焦“媒体+生活交融”，打造沉浸场景兴业态。培

育乡村休闲旅游等业态，深化整县推进农文旅融合发展试点，

建强新时代文明实践中心（所、站）优质文化直达基层供给工

作体系，打造乡村文旅、农事体验、研学教育、户外运动、乡

村康养等沉浸式消费新场景。丰富活动内容，举办村超、村 BA、

村跑、赛龙舟等群众性文体活动。结合文化生态资源挖掘利用，

联动多方资源开发特色文旅产业，推出乡村特色旅游线路，打

造海洋文化特色 IP，以“湛品”为媒介，串联起“南极村”“菠

萝的海”+美丽海岛海湾+“红树林”+海洋牧场等一批特色文旅

体验区，实现农文旅互促共进。

（四）聚焦“媒体+产业融合”，做强特色产业促发展。积

极推动各地与媒体开展项目共建、运营合作和品牌打造，协同

打造一批“媒体+产业”深度融合样本、发展高地。围绕湛江特

色优势产业，建立“品类+品质+品牌+市场”发展体系，全链条

助力产业高质量发展。推动“一鸡一鸽”“一牛一羊”、菠萝、

红橙、芒果、荔枝、甘薯、金鲳鱼、对虾、生蚝、预制菜等湛

江特色现代农业产业建设。挖掘有市场竞争潜力的企业，择优

列入发展规划，主动引导服务企业创建培育自主品牌，打造拳
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头产品。发展共享经济，鼓励产业链上下游企业共同打造区域

品牌，建立品牌联盟，促进资源共享，推动湛江特色优势产业

高质量发展。

（五）聚焦“媒体+品牌打造”，强化精品培育树标杆。全

市媒体积极拓宽传播路径、创新叙事方法、整合文化资源、畅

通供需两端链接，打造一批“媒体+特色农产品”领域的名栏目、

新网红、推荐官。着力打造湛江优质农产品品牌“湛品”，围绕

“区域公用品牌+企业品牌+产品品牌+个人 IP”,形成多元的“媒

体+”产业赋能策略，根据不同的市场定位、目标客群、竞争环

境制定品牌发展策略，实现“一品一策”靶向培育。以打造和

培育世界级影响力的品牌为目标，组建一支衔接紧、后劲足、

实力强的品牌创建梯队，支持引导企业在建设发展中推进品牌

建设，定期发布品牌价值排行榜，激励企业提升品牌价值。同

时，通过技术赋能、渠道打通、金融扶持、品牌塑造，重点扶

持新锐、中小品牌发展，形成“领军品牌示范引领、新锐品牌

火爆出圈、中小品牌快速崛起”发展格局。

（六）聚焦“媒体+科技创新”，应用人工智能提效能。助

力湛江加快打造“AI渗透之城”，创新应用 AI技术，整合农业

非遗、特色优势农产品、农业龙头企业、农文旅等特色文化资

源，推动“三农”文化的数字化保护、智能化解析和产业化应

用。整合电商销售、社交媒体、外贸出口等数据，通过 AI技术
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分析预测消费趋势，帮助“湛品”精准营销。深入推进单品类

农产品全产业链大数据建设，开发更多如徐闻菠萝“菠萝君”

等农业 AI，聚焦农业垂直行业，提供农技问答、行情分析、产

业对接等多种 AI农业服务，打造湛江农业市场 AI矩阵。加强

农业数据治理、农业数据交易和农业数据资产化运营的探索，

进一步夯实“媒体+科技”的数据底座，增强数据核心要素驱动

作用。

（七）聚焦“媒体+智库支撑”，构建专业体系聚合力。推

进“媒体+”探索的理论与实践结合，加强农业产业图谱、产业

趋势、金融赋能农业、农业贸易规制、农业市场标准等方面跟

踪研究，总结推广品牌村、镇、产业建设可复制可推广模式，

形成决策参考。积极参加国际国内农业品牌专题研讨，借鉴学

习国际国内知名农产品品牌打造经验，把“湛品”品牌打造成

为在国内外具有竞争力和文化辨识度的农业品牌。组建湛江市

农产品品牌专家指导委员会，开展农海产品品牌研究，科学指

导全市农产品品牌建设。打造本地农业品牌营销团队，通过主

流媒体、新媒体平台讲好品牌故事，助推湛江优质农产品出圈。

（八）聚焦“媒体+资源整合”，抢占战略高地强外宣。湛

江日报社、市广播电视台、各县（市、区）融媒体中心要勇于

改革创新，坚持导向为魂、内容为王、创新为要、流量和效果

说话，全方位推进组织架构、管理流程、运营模式、话语体系、
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媒体形态、平台技术等变革，积极探索主流媒体系统性变革的

新思路、新方法、新模式。媒体向产业链上下游延伸，成为产

业链重要一环，实现服务产业和媒体发展同频共振。创新开展

网络外宣，构建多渠道、立体式对外传播格局，全面提升国际

传播效能。

三、保障措施

（一）强化组织领导。各县（市、区）要高度重视，建立

“媒体+”协同联动机制，形成“媒体+”赋能“百千万工程”

领导力量，制定“媒体+”工作计划，实现“媒体+”工作项目

化、制度化、常态化、平台化、品牌化。

（二）强化人才培养。开展“媒体+”农产品市场人才培训，

通过推选“湛品”推荐官、“鲜美湛江”网络推荐官，直播带货

挑战赛，“千村达人”计划，“湛农直播间”等多种形式，培育

一批懂生产、懂市场、懂媒体的新农人，成就一批产业人才。

（三）强化要素保障。统筹保障“媒体+”要素资源。各县

（市、区）在开展生产同时要加大对农产品市场与品牌建设的

财政资金投入，推进“媒体+”与农产品市场体系建设相融合。

宣传部门要组织媒体系统化开展农产品市场与品牌建设公益宣

传，动员相关互联网平台常态化为农产品市场拓展与品牌建设

投放公益流量，确保“媒体+”农产品市场体系建设的公益宣传

投入量。



— 9 —

（四）强化平台赋能。强化新时代文明实践中心（所、站）

服务基层群众、解决实际问题的功能，强化要素资源集聚配置

放大能力，打造市、县两级媒体和新媒体协同创新平台，形成

智库、传播、品牌文化等多元赋能体系，建设湛江“媒体+”人

才高地、项目高地、资源高地、协同创新高地，扎实服务“百

千万工程”纵深推进。

（五）强化项目实施。围绕种植业、水产、畜牧、农机等

传统优势产业，着力菠萝、荔枝、金鲳鱼等优势产业，发挥媒

体优势，整合资源推动农产品区域公用品牌、企业品牌、产品

品牌、农人 IP 等系统品牌建设。探索“媒体+”“首发经济”，

培育新业态、新模式、新品牌。创新“媒体+”项目推进方式，

推出媒体服务产区、产区联合媒体，媒体个体担当、多媒联合

作为，传统媒体与新媒体双体发力，央媒、省媒、市媒及县区

融媒体协同作战等多种形式。围绕“百千万工程”，确保抓重点，

出亮点，有着力点，打造一批响当当的“湛品”品牌，拓展农

产品国内外市场。

附件：湛江市“媒体+”赋能“百千万工程”农产品市场体

系建设具体项目表
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附件

湛江市“媒体+”赋能“百千万工程”农产品
市场体系建设具体项目表

序号 项目名称 项目内容 负责单位 备注

1 “千村达人”计划

联合小红书官方策划实施“千村达人”计划，通过课程培训、现

场学习、达人邀请打卡、话题打造、电商平台搭建、流量采买、短视

频制作等具体举措，逐步孵化打造一批“小红书村”“小红书达人”。

市委宣传部

2

“网聚正能量，赋能

百千万——我爱湛

江和美乡村”网络主

题宣传活动

充分发挥正能量网络名人、带货主播等流量聚集优势，“启动仪

式+短视频大赛、直播带货挑战赛、新媒体采风”等“1+3”模式，全

方位、多角度、大平台展示湛江乡村振兴生动实践，实现“手机变农

具、直播变农活、流量变农资”，为我市“百千万工程”赋能增效。

市委网信办

3
“湛品”“12221”市

场体系建设系列活

动

深入推进“湛品”“12221”市场体系建设，积极推进产销对接，

推动“湛品”走进京津冀、江浙沪、川渝陕等地区，组织“湛品”参

加大型展会等，拓宽“湛品”展销渠道。全力推动“湛品”“入湾”，

举办“湛品”广州、深圳等系列宣传推介活动，推动更多湛江特色优

质农海产品进展馆、进市场、进超市、进专柜、进工会采购清单，不

断扩大湾区市场份额。

市农业农村局、各

县（市、区）
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4
打响“鲜美湛江”文

旅品牌

进一步壮大乡村旅游产业，以“农业+文旅”为抓手，围绕农产

品收获时节、传统节日、旅游旺季等时间节点，策划开展湛江乡村文

旅 IP主题活动，充分依托自然风光、民俗风情、非遗等资源，举办

乡村旅游线路和产品宣传推介活动，促进乡村旅游发展。

市文化广电旅游

体育局、各县（市、

区）

5 “湛江优品”项目

践行“媒体+产业”深度融合，利用湛江发布、南方+湛江频道等

平台打造“湛江优品”专栏，培养记者化身优品推荐官，通过直播、

制作系列特色创意短视频推荐湛江土特产，打响湛江优品知名度。

南方日报

湛江分社

6
“村晚+电商”助农

项目

深度联动湛江村晚，印刻专属小程序码，一键进入“湛江农特产

品官方商城”，强化“村晚 IP+农货品牌”，为产品销售预埋流量入口。

同步孵化 10—15 个“村晚网红产品”，形成“文化活动引流+直播即

时转化+品牌长期沉淀”助农闭环。

湛江日报社

7 “湛江农播间”

构建“短视频+直播助农”模式，打造“湛江农播间”，建设直播

中心，面向返乡青年、农村致富带头人、专业合作社社员等招募主播，

制定系统性培训课程，策划直播方案，开展直播助农。

湛江日报社

8
“节庆+农品”主题

线路

深入挖掘湛江的节庆习俗、特色农产品、乡村美景等资源，策划

“节庆+农品”主题线路。包括推出“湛江年味地图”，整合年货采购、

传统民俗体验等；推出“渔村粽香之旅”，结合渔村文化、包粽子体

验等，制作旅游攻略和视频 Vlog。

湛江日报社

9
“湛江媒体+三农数

字平台”

开发“湛江媒体+三农数字平台”，平台功能包括乡村直播榜、品

牌热度榜、短视频排行榜，为乡村产业发展提供数据支撑和决策依据。

每季度举办“乡村创意传播营”，面向村干部、电商从业者、返乡创

业青年等，提供系统的品牌运营培训。

湛江日报社
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10
媒体+产业：助农直

播间——广电×邮
政，产销直连快车

在视听湛江 APP 搭建助农直播间，与湛江邮政合作，湛江邮政

精选湛江优质农产品及其加工产品，并提供物流保鲜寄递服务，由湛

江广电主持人在助农直播间带货，讲解农品溯源、邮政物流保障，增

强消费者信任。

湛江市广播

电视台

11
媒体+生活：“乡遇体

验官”

湛江广电名主持团队打造助农体验官工作室，推出“乡遇湛江”

直播/短视频。“大嘴姐说亲团”活动中融入农产品礼品，走访乡村体

验农旅项目，专栏连载并开发“同款”文旅线路，带动农旅消费。

湛江市广播

电视台

12
媒体+文化：“年例村

晚・湛农故事”

深入挖掘打造“年例村晚”IP，设农品市集。湛江广电主持人溯

源年例宴食材，挖掘农品与民俗关联，推出“村晚+湛农故事”融合

直播（含文化短片、农品抽奖），做强“节庆+农品”经济。

湛江市广播

电视台

13
媒体+品牌：《湛

品·匠心》

制作《湛品·匠心》系列新闻专题报道，聚焦金鲳鱼、徐闻菠萝、

廉江红橙等地理标志产品，挖掘农业故事，塑造品牌形象。

湛江市广播

电视台

14 民俗文化推广项目

围绕“千年古商埠 魅力新赤坎”品牌，以宣传推广民俗文化为

主线，打造“红色文化+特色美食+美丽乡村”主题乡村旅游路线,宣
传推广赤坎非遗好物，激发乡村文旅活力，以民俗文化赋能乡村振兴，

深化“百千万工程”。

赤坎区委宣传部

15
农文旅品牌宣传

推广项目

深入挖掘北桥田园采摘、调顺岛乡村民俗文化园等特色农文旅资

源，依托全媒体传播手段，大力推广赤坎农文旅资源与产品，推动品

牌知名度破圈跃升，激发市场新活力。

赤坎区委宣传部

16 “媒体+特质农品”

以“粤之宝”生蚝入选全国特质农品名录为契机，打造“媒体+
特质农品”宣传矩阵，推动生蚝产业标准化、品牌化、规模化发展，

进一步提升“中国蚝都”知名度和影响力，为打造全国知名的生蚝产

业集聚区奠定坚实基础。

霞山区委宣传部
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17 “媒体+‘湛品’”

围绕三餐丝苗米、贵夫人象牙米、粤海同昌马鲛鱼片（盐渍鱼）、

梦海南美白熟虾等农产品品牌入选湛江市“湛品”品牌名单，打造“媒

体+‘湛品 ’”，扩大“湛品”品牌影响力，助力农民增收致富，打造

更多乡村振兴新产业。

霞山区委宣传部

18
“非遗+农产品”

创意赋能工程

打造“媒体+文化”推广模式，将麻章傩舞、爬刀梯、关公磨刀

节等非遗元素融入农产品开发，线上线下开展非遗活动，推广富贵竹、

释迦等特色农产品，依托旧县村傩舞陈列馆、“非遗手工作坊”，引导

游客参与蒲草编织、叶搭饼制作等互动项目。

麻章区委宣传部

19
“麻章农旅”

全域推广

整合湖光岩、金牛岛等旅游资源，打造“旅游+农产品”融合发

展新模式。通过媒体传播，设计推广 5条精品农旅线路，串联农产品

基地、加工体验工坊等点位；在金牛岛、迈合村等重点文旅点位建设

“麻章优品”体验馆，展示麻章特色农文旅产品和文创产品。

麻章区委宣传部

20
“麻章味道”

美食传播

聚焦麻章烧猪、叶搭饼等特色美食，打造“美食 IP+文化体验”

的产业模式。编纂《麻章美食地图》，拍摄《麻章味道》专题宣传片，

在“麻章发布”微信公众号定期推送美食、水果等系列推文和短视频。

麻章区委宣传部

21
用“坡头味道”打响

坡头品牌

在官渡生蚝、官渡荔枝、乾塘莲藕、南三青蟹上市黄金窗口期，

邀请各级主流媒体，网络大 V、美食博主、电商主播等走进坡头，通

过坡头味道全方位展现农产品品质、优势，塑造“坡头味道”高辨识

度品牌形象。

坡头区委宣传部

22
打造“我要去坡头游

乡村”路线

将镇（街）特色农产品、乡村文化、自然风光、休闲体验有机串

联，打造“可游”坡头，策划推出三条特色乡村游路线，满足多元旅

游需求，全景式、多角度展示坡头乡村旅游的魅力，引流消费。

坡头区委宣传部
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23
“荷”你讲好坡头农

产品故事

策划“荷”你“藕”遇系列报道，聚焦“莫村斋鱼”历史渊源与

独特魅力，将特色农产品转化为承载乡愁记忆、地域特色和人文温度

的“文化符号”，实现从单纯“卖产品”向“卖文化”、“卖情怀”的

转型升级。

坡头区委宣传部

24
特色农产品“走出

去”推广计划

依托“媒体+”平台，宣传雷州国家地理标志农产品及全国名特

优新农产品的品牌优势与产品特色，联合市农业农村局组织本地农业

合作社参加农产品展览与推介活动，助力雷州农业“走出去”。

雷州市委宣传部

25
“农耕文化+文体

IP”融合传播计划

策划“雷州农人故事”系列媒体宣传，讲述特色农产品种植户、

养殖户的真实故事，弘扬雷州“农人”的奋斗精神。联合文广旅体局

举办体育赛事、非遗展示、文艺表演等文体活动，在现场展销农产品，

推动农文旅深度融合。

雷州市委宣传部

26
村休闲旅游

推广计划

策划“龙门足荣村”“乌石岭下村”“天成台度假村”“和美调风”

等乡村生态旅游线路，吸引城市居民体验雷州乡村生活，推动“农业

+旅游”融合发展，助力雷州乡村经济提质增效。

雷州市委宣传部

27
特色农产品品牌提

升计划

开设“雷乡优品”专栏，打造乐田公社“生态米”IP，通过短视

频展示种植过程、健康饮食理念，提升市场认知度。依托“覃斗芒果”

品牌效应，推出“金鲳鱼”等子品牌，通过短视频推广等方式，助力

雷州农产品品牌化发展。

雷州市委宣传部
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28 打造区域公共品牌

依托“中国红橙之乡”等地理标志，打造廉江红橙、红乌龙等区

域公共品牌，借助本地新媒体高频次曝光；聚焦“七朵金花”，通过

本地媒体深度报道，挖掘产业文化、深加工发展等做法，形成“一产

业一故事”的宣传矩阵。

廉江市委宣传部

29 网络名人进村联建

以网络名人的优势，挖掘乡村特色农产品资源和文旅资源，用直

播带货、短视频推广等模式，搭建线上销售新渠道、打造乡村文旅新

地标。开展乡村主播孵化、短视频创作等专题培训，培养“懂农业、

会传播”的本土网红人才。

廉江市委宣传部

30
吴川特色农产品直

播带货引擎计划

依托吴川广电直播展播厅，构建专业化“媒体+电商”运营体系。

通过建强直播矩阵、打造专业团队、实施多维传播、深化“文化带货”

融合，破解农产品“销售难、推广弱”瓶颈，构建高效市场流通体系，

加速赋能“百千万工程”。

吴川市委宣传部

31
“小红书村”

推广迭代

深入推进乌塘镇新屋村、草潭镇新建村“网络强村”试点建设。

复制迭代新屋村“小红书村”模式，推广数字赋能、大 V带货、社交

电商等创新做法，打造新建村特色海产品品牌，持续用好“仙品荔”

IP，推动农产品流量向乡村文旅流量转化。

遂溪县委宣传部

32
“文化+”打造

足球小镇

用好“阿柑狮”农文旅 IP和杨柑火龙果流量，激活杨柑镇千亩

火龙果基地、火龙果科普馆、灯光秀等文旅资源，结合杨柑镇深厚的

足球文化，打造火龙果品尝、火龙果和足球文化感受、足球观赛体验

相结合的文旅场景，助力杨柑镇“足球小镇”打造。

遂溪县委宣传部
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33
媒体+文旅精品

打造计划

成立“百千万工程”文旅专班，创新打造徐闻文旅“12221”建

设体系（1海 2角 2区 2 滩 1湖）。借“媒体 +”挖掘景点文化背景

故事，结合本地和海南旅游资源打造“一程多站”线路，以短视频、

直播、图文等多元形式联合推广，推进两地文旅融合。

徐闻县委宣传部

34
媒体+现代化

产业体系

结合徐闻三大传统产业、三大绿色产业、三大未来产业的“3+3+3”
现代化产业体系，借力“媒体+”强化经济宣传与预期管理。通过“徐

闻县政府网”“徐闻发布”“南方+（徐闻视窗）”“闻天下”等主流媒

体深度报道、新媒体平台创意传播，全景展现，讲好产业发展这篇大

文章。

徐闻县委宣传部

35
媒体+特色农海产品

推广计划

做强“徐闻菠萝”“徐闻良姜”“马友鱼干”等品牌推广，联合主

流媒体与新媒体打造“徐闻农海产品”宣传矩阵，持续举办主题活动，

邀请网红直播带货，制作系列短视频、纪录片，与商超等合作拓渠道，

用好对外开放平台，通过“媒体+活动+产品+渠道”四维联动，提升

品牌知名度。

徐闻县委宣传部

36
媒体+与海南

相向而行

与海口市秀英区定期举办“琼州海峡船声筒”宣讲品牌活动，开

展全方位宣传合作。以报告文学、雷剧话剧、媒体集、图片展、诗歌

朗诵等形式开展与海南相向而行系列宣传报道，展现服务对接海南相

关工作，充分展示温厚徐闻人精神。

徐闻县委宣传部

37
媒体+电商直播助农

计划

以“直播电商”为抓手，开展“直播带货矩阵建设”行动，邀请

大学生助农实践队、徐闻当地村官、种植大户、网红主播通过短视频、

网络直播等形式，介绍徐闻特色农产品的种植、IP形象和背后的文化

故事，与主流电商平台合作，搭建徐闻农产品专属电商页面，整合徐

闻各类农产品资源，集中展示销售。

徐闻县委宣传部



公开方式：主动公开

湛江市农业农村局办公室 2025年７月 20日印发


	（五）聚焦“媒体+品牌打造”，强化精品培育树标杆。全市媒体积极拓宽传播路径、创新叙事方法、整合文化资

		http://www.eseals.cn
	2025-07-20T12:48:54+0800
	保护PDF文档安全。


		2025-07-20T13:37:08+0800
	signature info(version:5.56.18)




